Moderni marketing — nedilna soucast rizeni firmy

Co maji dnesni uspésné firmy spolecné?

Jejich Gspéch spociva predevsim v orientaci na zakaznika. Doba, kdy se marketing vyznacoval schopnosti
presvédcit zakaznika a prodat mu stavajici produkt, je jiz minulosti. Soucasné pojeti marketingu je o
uspokojovani potieb zakaznika, a to se ziskem. Moderni marketing zacina davno pfed uvedenim vyrobku nebo
sluzby na trh dtikladnou analyzou budouciho trhu. Jeho dilezitym cilem je rozpoznat potieby zakaznika natolik,
aby mu novy vyrobek nebo sluzba jeho potieby plné uspokojovaly.

Piipadaji Vam ndklady na marketing ve Vasi firmé prilis vysoké a jejich prinosy nizké?

Pokud budete znat své marketingové cile a budete mit jasno v tom, jak je chcete naplnit, Ize se vyhnout mnoha
omylim a problémiim, které¢ nedostateéné fizeny marketing ptisobi.

Uréeno malym, stfednim i velkym vinai'skym firmam.
Piednasejici:

MYVDr. Dana Odehnalova, MBA - je generalni feditelkou jedné z nejvétsich direct marketingovych
spole¢nosti v Ceské republice.

Od roku 2007 putisobi i jako lektor marketingovych moduli na Brno International Business School (B.1.B.S.,
a.s.) v Brng, piedev§im manaZerského programu MBA.

Jeji profesni orientace sméfuje do oblasti strategického fizeni a strategického marketingu. Ma dlouholeté
zkuSenosti s organizaci odbornych seminart a konferenci, publikaci odbornych ¢lank i s aktivni Gcasti na
odbornych konferencich. Je spoluautorkou publikace Strategicky marketing - Teorie pro praxi, ktera vyjde
beéhem Iéta 2009 v nakladatelstvi C.H.Beck.

Termin a misto:

Ve stiredu 26. 8. 2009, 9:00 — 17:00 hodin (prezence od 8:30 — 8:50 hodin)
Seminaf se kona v pfednaskovém sale Narodniho vinafského centra na zamku ve Valticich.

Program:
e  Marketing ve firmé — zvySeni efektivity a snizeni naklada firmy
e  Moderni marketing ve vinafstvi — soucasné trendy
e Integrovana marketingova komunikace — moznosti propagace spolecnosti
e Orientace na zakaznika - budovani vztahi se stavajicimi zakazniky
e Jak mizeme ziskat nové zakazniky?
e Ptipadové studie a praktické priklady
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